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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ САЙТА
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KATANA

DEVELOP FUTURE




Контактная информация
	Имя, Фамилия
	

	Должность
	

	Телефон
	

	Email
	


Общая информация о компании
	Название бренда, форма собственности, краткая история развития компании

	

	
	

	Основные и сопутствующие сферы деятельности компании
Виды товара/услуг, их особенности. Уровень цен по отношению к аналогам на рынке.

	

	Целевая аудитория
Целевые группы общественности. Например: акционеры, СМИ, дилеры и т.п.

	

	Портрет потребителя
Cоциально-демографические признаки: пол, возраст, доход, семейный статус и т.п.

	

	География бизнеса
Приоритетные рынки, текущие и интересующие.

	

	Позиционирование компании на рынке
Позиция на рынке, компания в глазах потребителей и конкурентов, миссия компании.

	

	Основные конкуренты и их особенности
Названия, адреса сайтов, сильные и слабые стороны конкурентов.

	

	Ваши преимущества относительно конкурентов
RTB (причины верить бренду), УТП(выгода клиентов при работе с вами) , основные преимущества по сравнению с конкурентами. 

	

	Наличие маркетинговых исследований
Имеются ли у вас на данный момент исследования потребителей, конкурентов, особенностей рынка? 

	


Информация об интернет-проекте
	Доменное имя сайта
URL основного сайта, а также других проектов компании.

	

	
	

	Цели и задачи сайта
Основные маркетинговые и бизнес цели разработки нового интернет-проекта.

	

	Какие задачи целевых групп решает интернет-проект
Основные задачи, которые решают представители различных типов целевой аудитории благодаря интернет-проекту.
	

	Потребительский инсайт
Особенности поведения человека при выборе товара/услуги вашей категории.
Какие барьеры могут быть у человека для совершения покупки вашего товара/услуги? (стоимость, незнание бренда, сомнение в качестве и т.п.)
	

	Ожидаемое поведение потребителя
CTA (призыв к действию на сайте). Пользователь должен: подумать что… (рациональный мотив), почувствовать что… (эмоциональный мотив), пойти и… (выполнить действие)

	

	Фирменный стиль (Guideline)
Какие элементы визуальной идентификации бренда существуют на данный момент?  

	

	Стилевые решения
Концепция, стиль, идея, метод подачи информации, можно выбрать несколько пунктов. 

	

	Образ бренда, характер бренда
Имидж бренда - восприятие бренда в глазах потребителя, информационный посыл бренда – что несет бренд своим потребителям.

	

	Сайты, которые производят благоприятное впечатление
Опишите чем именно 
(не менее трех)

	

	Сайты, которые производят неблагоприятное впечатление
Опишите чем именно 
(не менее трех)
	


Функциональные возможности
	Названия обязательных разделов сайта
Ориентировочная структура сайта, особенности функционала, планируемые сервисы.
	

	
	

	Мобильная адаптация
Требуется ли адаптация интернет-проекта под мобильного пользователя? Какой из вариантов вам кажется оптимальным для вашего интернет-проекта. 

	- Адаптивный дизайн
- Отдельная мобильная версия сайта
- Мобильное приложение для iOS и Android
- Достаточно корректного отображения полноценного сайта на моб. устройствах
- Для ответа необходимо провести аналитику  


	Интеграция
Интеграцию с какими система необходимо выполнить в рамках разработки интернет-проекта? Например, внутренняя система ERP, SAP, 1C, эквайринговые системы и т.п.

	

	Предполагаемая посещаемость
Какая ежедневная посещаемость веб-ресурса планируется с момента его запуска, спустя год, спустя два года? 
	



Тендерная информация
	Названия обязательных разделов сайта
Ориентировочная структура сайта, особенности функционала, планируемые сервисы.
	

	
	

	Мобильная адаптация
Требуется ли адаптация интернет-проекта под мобильного пользователя? Какой из вариантов вам кажется оптимальным для вашего интернет-проекта. 

	- Адаптивный дизайн
- Отдельная мобильная версия сайта
- Мобильное приложение для iOS и Android
- Достаточно корректного отображения полноценного сайта на моб. устройствах
- Для ответа необходимо провести аналитику  


	Укажите примерный бюджет, на который вы рассчитываете 
(вилка цен или до какой-то конкретной суммы), если есть жесткие бюджетные ограничения.


	

	Предполагаемая посещаемость
Какая ежедневная посещаемость веб-ресурса планируется с момента его запуска, спустя год, спустя два года? 
	


KATANA — лидер крупной веб-разработки

	6-летний опыт разработки сложных высоконагруженных проектов, технические мощности, выдающийся отдел дизайна, собственное 
производство и сильный менеджмент позволяют не только разрабатывать и запускать успешные решения, но и заниматься поддержкой, 
развитием и продвижением бизнеса клиентов.
	

	
	Услуги
Веб-разработка
Контент-стратегия и создание контента; Проектная аналитика; Креативная концепция; UX-проектирование; Адаптивный дизайн; Интерактивная графика; Верстка и программирование; Интеграции с CRM, ERP, складскими программами и биллинговыми и логистическими системами; Тестирование; Постпроектная аналитика; Дальнейшее развитие сайта;
Корпоративные порталы
Аналитика бизнес-процессов; Внедрение и настройка CRM 1C-Битрикс 24; Внедрение бизнес-процессов организации; Разработка уникального функционала; Интеграции; Обучение сотрудников компании;
Мобильная разработка
Проектная аналитика; UX/UI-проектирование; Дизайн интерфейсов; Разработка приложений под платформы: iOS и Android; Интеграции; Тестирование юзабилити; Паблишинг и продюсирование;
Интернет-маркетинг
Определение целей продвижения; Веб-аналитика; Маркетинговая аналитика; Разработка стратегии; Поисковая оптимизация; Поисковое продвижение; Увеличение конверсии; Работа с лояльностью;
Брендинг
Разработка айдентики и фирменного стиля; Создание материалов для печати и полиграфической продукции;
	
	
	

	
	
	
	
	


Среди наших клиентов
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